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以CHWU為例



 學習GOOGLE Analysis工具
 提出行銷建議 找出你的牛肉在哪？

學習目標



GOOGLE
ANALYTICS
分析報告



分析標的
Chwu.weebly.
com.tw



瀏覽網站的使用者分析

 使用者30位
較過去下降6.3%

 瀏覽網頁數量36
上升2.9%

 平均瀏覽時間
1分16秒



 使用者大多在早上8~
下午10點之間

 廣告投放時間可以在這時段

按時段分析使用者



 主要透過使用者主動搜尋
其次透過Referral

使用者如何找到你的網站



 使用者主要來源：台灣97.2%

 其次大陸 2.8%

來源國家



 最常造訪weka-2594523416.html

 與根目錄

 因此這兩個網頁特別有
行銷價值

使用者最常造訪網頁



這⼀頁網頁內容
是WEKA使用教學



 平均使用者工作階段：36

 總瀏覽量58
平均每次瀏覽1.61頁
平均瀏覽⻑度：1.16秒

使用者行為分析#1



 新舊訪客比例
 27.8% vs. 72.2%

使用者行為分析#2



 主要國家：台灣94.4%

 其次 美國 2.78%  中國 2.78%

 結論：網站以台灣本地為主

客層來源



 城市分析

客層來源



 主要客戶採用Chrome瀏覽器、Windows系統、來自台北

客層分析



 新舊訪客的詳細瀏覽行為分析

使用者類型



 使用者以中文者居多
 可以登錄搜尋網站，讓更多人找到
 Weak教學網頁最多人看，因此網站可以放⼀些有用的教學內容，

吸引流量。
 設定⼀些關鍵字，吸引更多人找到本網站。例如weak, svm。
 在使用者較常拜訪的時段之前準備好廣告行銷素材，放置素材。

結論



網站登錄



登錄網站


